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¿Quién soy? 

 Máster en Data Management e Innovación Tecnológica por la Universidad de Barcelona (UB). 

 Socio Oficial Certificado de Google  (Ads y Analytics). 

 Máster de Gestión de Redes Sociales por la Universidad Pablo de Olavide. 

 Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas por la Universidad de Sevilla. 

 Ha trabajado en proyectos digitales de grandes marcas como Alcampo, Tuenti o Ebro Foods. 

 Ha diseñado y gestionado proyectos online institucionales de la Junta de Andalucía. 

 Ha sido speaker de eventos internacionales como Madrid OMEXPO Digital Marketing 

Congress. 

 CEA (2016-Actualidad). Formador especializado en Big Data, Analítica y Marketing Digital. 

 Cámaras de Comercio a nivel nacional (2012–Actualidad). Formador  de Marketing Digital. 

 

Publicaciones; 

 - “Aplicaciones actuales de la comunicación e interacción digitales – Evolución de los medios 

de comunicación: nuevas plataformas y formas de comunicar a través de Internet” Editorial: 

ACCI (Asociación Cultural y Científica Iberoamericana)  Madrid Año  2015  ISBN: 978-84-

16549-11-5 Clave: I  

 -  Colaborador con sección propia (Enlace Bit) en la emisora de radio Esradio de Libertad 

Digital. 

FRAN VÁZQUEZ 

 
Digital Marketing Manager,  

Docente y Speaker 



Hoja de ruta… 

• ¿Qué es la compra programática? 

• Razones para hacer compra programática. 

• Herramientas y plataformas de compra programática. 



1. ¿Qué es la compra programática?  



La compra programática consiste en un proceso totalmente automático que permite comprar espacios en distintos soportes 

y sitios web desde un mismo panel de control central.  

 

El objetivo se basa en conseguir audiencias y posibles clientes para  analizar su comportamiento y así saber cuándo y 

cómo impactarlo con publicidad.. 

Qué es en la teoría… 



Su funcionamiento se basa en aprovechar todos los algoritmos de la plataformas DSP o Demand Side Platform. De esta 

manera, se puede tener acceso a una base de datos de publicidad con distintas opciones que se pueden ajustar a las 

características de un producto o servicio determinado. 

 

Se trata de una unión entre el Real Time Banding o RTB y el Big Data. Y es que la compra programática va a estar al 

tanto en todo momento de cómo pujar en tiempo real por obtener cada impresión. Maneja millones de datos para saber 

con más criterio cómo ir tras las impresiones. 

Qué es en la práctica… 



Características principales de la compra 

programática 

• Puedes segmentar al usuario por intereses y geográficamente. 

 

• Cada subasta que se realiza permite mostrar un anuncio determinado 

a un único consumidor. 

 

• Puedes optimizar tus campañas a tiempo real. 

 

• El coste es mucho menor que el de la compra de espacios tradicionales. 

 

• Podemos medir en tiempo real la impresión para tomar decisiones. 



Métodos de compra programática: 

programática directa 

La programática directa funciona de forma individual. Es similar a la compra tradicional de espacios publicitarios en Internet 

pero con la ayuda de un software. 

 

Los anunciantes y los espacios publicitarios están de acuerdo con los acuerdos de la campaña a precio cerrado y usan las 

plataformas AdTech para automatizar la entrega y el informe de las campañas. 

 



Métodos de compra programática: ofertas en 

tiempo real o RTB 

Las ofertas en tiempo real permiten a los anunciantes acceder a cualquier espacio publicitario a través de subastas en una 

puja abierta. Es decir, cualquier anunciante puede ofertar y comprar un espacio publicitario en los medios digitales 

disponibles. 

 



Métodos de compra programática: mercado 

privado o PMP 

El mercado privado o PMP es una forma de RTB pero los espacios publicitarios no están disponibles en el mercado 

abierto sino que solo está disponible para algunos anunciantes. 

 

Normalmente suelen ser medios premium como Forbes, Coca Cola o Spotify. 

 

 



Formatos de anuncios en compra 

programática: gráficos y de texto 

El formato de anuncio más usual. Ya van varios años que se utiliza esta estrategia en distintos sitios web como por 

ejemplo la página del diario deportivo español, Marca. 

 

Por lo general, los anuncios mostrados tienen que ver con el algoritmo y las últimas búsquedas realizadas por las 

personas en Google. Estas serán claves para que el sistema disponga su lanzamiento en qué medio y con qué frecuencia 

van a aparecer. 

 

 



Formatos de anuncios en compra 

programática: contenido nativo 

Son aquellos contenidos que se mezclan de la mejor forma con la publicidad y brindan una experiencia nueva e 

integral a la persona o visitante de un sitio web.  

 

Se pueden encontrar por lo general en sitios con mucho contenido como periódicos, portales de revistas etc. 

 

 



Formatos de anuncios en compra 

programática: vídeos 

Estos anuncios se cargan de forma muy similar a una imagen o un banner, pero estos se muestran en un reproductor de 

vídeo en un sitio web determinado. 

 

 



2. Razones para hacer compra programática 



Acceso a un inventario amplio y cobertura mayor 



Posibilidad de optimización y segmentación 

específica 



Ahorro en costes de inversión 



Retargeting y personalización  



Es un complemento a la estrategia de 

marketing digital  



3. Plataformas de compra programática 



Las más recomendadas 



Las más recomendadas 



Las más recomendadas 
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Otras opciones 
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